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Editorial

Nuevos horizontes

El sector cerdmico espanol siempre se ha caracterizado por su dinamismo.
Esta cualidad nos ha llevado a explorar continuamente nuevos mercados,
nuevos usos Y aplicaciones de |a cerdmica, mejoras continuas en los siste-
mas de produccion Yy un largo etcétera. Gracias a este dinamismo hemos sido
capaces de adaptarnos a8 un mercado cambiante y ser lideres en un sector
tan competitivo a nivel global como el de |a cerdmica.

La marca paraguas Tile of Spain, bajo 1a que se engloban los productos de las
empresas cerdmicas espafnolas, ha significado un importante apoyo para el
eéxito de la cerdmica espafola mas alld de nuestras fronteras. Su presencia
en ferias de todo el mundo mostrando lo mejor de nuestro sector ha hecho de
esta marca un sindonimo de calidad y prestigio. Las Ultimas ferias en 1as que
ha estado presente Tile of Spain son Cersaie de Italia o Mumbai de la India.
También se han celebrado seminarios formativos en Alemania y Rusia, como
pueden comprobar en este numero.

El dinamismo del sector también queda patente en |a biusqueda de nuevas
relaciones de |a cerdmica con campos creativos como el del arte o 1a moda.
Recientemente se ha celebrado en Madrid una de las pasarelas de moda mas
importantes a nivel internacional y la cerdmica espanola estuvo presente con
el espacio “Dressed to build”, en el que moda y cerdmica unieron sus cuali-
dades estéticas y creativas en un mismo concepto.

Como resultado del dinamismo de nuestro sector hemos podido explorar con
eéxito estos nuevos horizontes y, sin duda, muchos mas quedan aun por des-
cubrir. En ello trabajamos a diario desde el sector: el contenido de esta publi-
cacion es una clara muestra de ello.
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RENUEVA TU HOGAR CON CERAMICAH

La variedad de formatos, colores, texturas y estilos que |a cerdmica propone nos permite dotar de personalidad a cual-
quier espacio de nuestro hogar. Simples retoques en |a decoracion o reformas adaptadas a las necesidades cambiantes
de las personas son posibles con Ia cerdmica. Hay una cerdmica para cada necesidad Yy presupuesto... ¢Te animas a

hacer reformas?
Sigue en pagina Y...
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ada etapa de nuestra vida es diferente;
Ecmnditionada por los nuevos tiempos, las
distintas modas y las situaciones personales
gue atravesamos. Estas transformaciones se
manifiestan en nuestro dia a dia, pero pocas
veces aparecen reflejadas en nuestro hogar.
Entonces, épor qué no adaptar |a casa a no-

Azulev, serie Materia

sotros mismos? Sin necesidad de gran es-
fuerzo y, sobre todo, sin grandes inversiones
economicas, podemos dotar de personalidad
3 nuestros espacios a traves de simples
toques. El color, el volumen o el tamano de
nuestros revestimientos pueden ser algunos
ejemplos.

La cerdmica se configura como un material
capaz de aunar estas y otras caracteristi-
cas, favoreciendo |a creacion de estancias
armonicas y en sintonia con nuestros gustos
y preferencias. La cerdmica es confort, es
vanguardia, es estilo. Dada su versatilidad,
se adapta a cualquier espacio, mejorando y




renovando cada uno de ellos. Sin duda, toda
una aliada para tu hogar.

LAS NUEVAS FORMAS DE HABITAR Y LAS
NUEVAS CERAMICAS

Los patrones tradicionales de familias han
variado mucho en |as ultimas décadas. Ahora
encontramos familias de una sola persona y
monoparentales, personas que conviven en
un mismo hogar sin vinculos familiares, las
denominadas familias reconstituidas, etc...
Sin embargo, el disefo y |a concepcion es-
pacial de los hogares no ha evolucionado al
mismo ritmo que estos cambios sociodemo-
graficos.

Segun el informe “Nuevas formas de habitar”
del Observatorio de Tendencias del Habitat,
las viviendas han variado poco en los Ulti-
mos 50 anos. Ahora se demanda cada vez
una mayor flexibilidad y “pedimos productos
ampliados, con usos mas emocionales y que
generen experiencias de todo tipo, desde el
juego, |a sorpresa, el bienestar... pero que
sean acordes con nuestra ética”. Para poder
adaptar los hogares a nuestras nuevas nece-
sidades y realidades se demandan productos
mas vinculados a los usuarios, en los que el
consumidor participa en su creacion, interac-
tua con ellos o estd unido a los mismos me-
diante un vinculo emocional.

La cerdmica hoy en dia ofrece respuesta a
estas demandas de |a nueva sociedad; por
ello es el material idoneo si estd pensando en
renovar su hogar para que sea un reflejo fiel
de su estilo y filosofia de vida.

Uno de los cambios mas notables en las
estancias de los hogares del nuevo milenio
es la transformacion de las cocinas. Con la
incorporacion de las mujeres al mercado la-
boral, |a tecnologia ha entrado en |a cocina,
gue tambien se ha socializado. Ahora, es una
de las estancias que reune a8 familia y ami-
gos; de hecho los muebles son cada vez mas
similares a los del salén y se abre al resto
de la casa integrdndola y quedando mas a |a
vista. La cerdmica ha sido siempre el mate-
rial por excelencia elegido para las cocinas
por sus prestaciones técnicas. Ahora gque se
economiza hasta el Ultimo minuto para po-
der disfrutar de mas tiempo libre, épor qué
renunciar a8 todas sus ventajas? Se limpia
con mucha facilidad, proporcionando |a maxi-

Sigue en pagina 6...
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ma higiene; no requiere de costosos man-
tenimientos ni se estropea con el trajin del
dia a dia; ademas, por su limpieza sencilla,
resulta un material de lo mas ecoldgico: bas-
ta un poco de agua jabonosa para que luzca
como nueva. Si a ello le sumamos |a variedad
de modelos, formatos, colores y acabados,
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seguro que encuentra |a cerdmica que mejor
refleja sus gustos.

El salén comedor pasa a ser una Unica es-
tancia, y ahora si que lo disfruta la familia a
diario. La época en que solo se utilizaba el
comedor para recibir visitas paso, por lo que

se buscan materiales resistentes al uso dia-
rio, a los juegos de los nifos y los zapatos de
tacon. En muchas ocasiones, estos nuevos
salones se integran con |a cocina, por lo gue
es una genial idea utilizar un mismo material
para el pavimento de ambas estancias. Los
formatos gigantes de |a cerdmica son ideales

UNA DE LAS TENDENCIAS
QUE MAS FUERZA

ESTA TOMANDO EN LA
CONSTRUCCION, Y, EN
GENERAL, EN TODOS LOS
ASPECTOS DE LA VIDA,
ES LA SOSTENIBILIDAD

Y EL CUIDADO DE LA
NATURALEZA.

LA REFORMA ES EL
MODO MAS SOSTENIBLE
DE CONSTRUCCION, Y
MAS SI UTILIZAMOS
CERAMICA POR SU
LARGA VIDA Y SENCILLO
MANTENIMIENTO. ¢POR
QUE CAMBIAR DE
VIVIENDA S| PUEDES
RECICLAR LA TUYA
ACTUAL?

para tal uso, pudiéndose combinar diferentes
tamanos para formar atractivos despieces e
incluso simular alfombras. También el salén
es donde mas nos gusta reflejar nuestro es-
tilo de vida y personalidad. ¢Por qué no uti-
lizar cerdmica personalizada en una de sus
paredes? Gracias a |a impresion digital pode-
mos disfrutar en nuestro salén de un mural
cerdmico completamente hecho a medida con
nuestra foto favorita, motivos abstractos, flo-
rales o cualquier disefo gue se nos ocurra.

El bano de los nuevos hogares pasa de ser
un espacio minimo a3 una estancia para el re-
lax y el bienestar. El aseo es todo un ritual, y,
como tal, necesita de un ambiente apropiado
en el que nos sintamos comodos Y seguros.
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Destaca |a creciente importancia de |a pro-
teccion de las personas y el desarrollo de un
hogar saludable. La cerdmica es |a mejor op-
cion para dar una nueva imagen 3 los banos.
Los nuevos disenos, ademas de reflejar las
tendencias decorativas y de moda, incorpo-
ran acabados antideslizantes que garantizan
la maxima seguridad incluso con los pies
mojados.

La cerdmica se muestra, por tanto, como el
material idoneo a la hora de afrontar una re-
habilitacion en nuestros hogares gracias a las
multiples posibilidades estéticas que propor-
ciona y porque es una opcion de calidad, de
futuro: un material que ofrece todas las garan-
tias para afrontar en perfecto estado el paso
de los afos por cada estancia de |1a casa m
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CERAMICA ESPANOLA PARA
PROFESIONALES EN ALEMANIA

En el marco del Plan de Promocion Sectorial, ASCER junto a la Oficina
Comercial de Espana en Disseldorf y en colaboracidn con la revista de
arquitectura “db deutsche bauzeitung”, organizé dos jornadas sobre
la cerdmica espafnola para arquitectos en |as ciudades de Stuttgart y
Hamburgo (Rlemania).

Las jornadas, a las gue asistieron un total de 200 profesionales de |a ar-
quitectura y el interiorismo, se celebraron bajo el titulo “Im Quadrat — Mit
Fliesen bauen: Praxisbeispiele im privaten und offentlichen Bereich” (“En
el cuadrado - construir con azulejos: ejemplos practicos en el ambito
privado y publico”), la primera en colaboracian con el ICEX en |a ciudad
de Stuttgart y la segunda, en Hamburgo, con financiacion del IVEX.

ASCER organiza seminarios para arquitectos y distribuidores de todo el mundo
sobre las innovaciones de la Ceramica de Esparia.

La actividad constaba de un doble planteamiento: una exposicion tem-
poral de material cerdmico con productos innovadores de empresas; y
por otra parte, conferencias a cargo de arquitectos de renombre quie-
nes expusieron sus respectivas experiencias en el uso de cerdmica.

También en noviembre, y con idéntica finalidad, tuvo lugar en Samara
(Rusia), un seminario dirigido a prescriptores organizado por ASCER, en
colaboracion con |a Oficina Comercial de Espana en Moscu, al que asistie-
ron mas de 100 personas, principalmente importadores y distribuidores de
esta ciudad, ademas de arquitectos, interioristas y prensa especializada.

El seminario hizo un breve repaso de |a industria ceramica espafola y
su evolucion en el mercado ruso para, a continuacion, presentar Ia tipo-
logia ceramica, sus actuales aplicaciones y las Ultimas innovaciones
en producto y tecnologia.

TILE OF SPAIN VIAJA HASTA INDIA
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El mercado indio se esta consolidando como uno de los de mayor potencial para
Tile of Spain.

Un total de nueve empresas del sector cerdmico espanol participaron
por primera vez agrupadamente, del 5 al 8 de noviembre, en el certa-
men indio ACE TECH Bombay. Las empresas cerdmicas expositoras
han sido Aparici, Azulejos Sanchis, Azulev, Cerdmica Mayor, Inalco,
Pamesa Ceramica, Realonda, Roca y Vives.

RASCER, a traves de la marca paraguas Tile of Spain, conté con un
stand informativo en el que se divulgo |a oferta espanola de pavimento
y revestimiento cerdmico a través de la distribucion de informacion
genérica del sector.

ACE TECH es una feria gque atrae a un publico muy amplio y varia-
do, desde arquitectos e interioristas hasta distribuidores, ingenieros,
constructores, prensa, etc. La participacion espanola en ACE TECH tie-
ne como principal objetivo reforzar |a presencia de |a industria cerami-
ca espafola en el mercado indio Yy, concretamente, mejorar su posicio-
namiento en el segmento de |a prescripcian. Con el mismo objetivo, Tile
of Spain estuvo presente en INDEX Mumbai (del 18 al 22 de septiembre)
con un stand informativo.

Durante 2008 y 2009, Tile of Spain ha participado en diversos certa-
menes en India cosechando muy buenos resultados. El indio es uno de
los mercados emergentes donde mejor aceptacidn estan encontrando
los pavimentos y azulejos cerdmicos espafnoles.
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CERAMICA DE ESPANRA,
PROTAGONISTA EN CERSAIE

Un total de 81 empresas del sector ceramico espanol —incluyendo
esmaltes, sanitario e industria auxiliar- participaron de forma agru-
pada y con el apoyo del ICEX (Instituto de Comercio Exterior) en |a
feria CERSRIE (Bolonia, Italia) del 29 de septiembre al 3 de octubre.

La participacion espafola fue, un afio Mas, la mas importante tras
13 italiana. CERSRAIE 2009 mantuvo el nivel de visitantes de |a edi-
cian anterior durante los cinco dias de |a feria, asi como |a cuota de
visitantes foréneos, lo que confirma a |la muestra como el certamen
mas internacional del sector cerdmico.

Durante |a feria, |3 nueva Directora General de Industria, Comercio
e Innovacion del Gobierno Valenciano, Julia Climent, visitdé CERSRIE
para conocer de primera mano |a potencialidad de |a industria y su
importante presencia internacional, asi como para mantener un pri-
mer encuentro con los representantes de ASCER, quienes le enun-
ciaron los principales asuntos dependientes de su nuevo cargo.

ASCER disend un conjunto de acciones promocionales como |1a edi-
cian del catdlogo de expositores, donde se recoge la informacion
sobre cada una de las empresas espafnolas presentes en la feria
0 una campana de comunicacidn en las principales publicaciones
internacionales de ceramica.

La participacion agrupada espariola fue la mas
importante tras la italiana confirmando la apues-
ta de Tile of Spain en los mercados exteriores.

SEMINARIO PARA
PRESCRIPTORES EN SAMARA

RASCER, en colaboracion con la Oficina Comercial de Espana en
Moscu, organizd un seminario dirigido a prescriptores en Samara
(Rusia). La jornada contd con |la colaboracion de los principales im-
portadores / distribuidores de esta ciudad y asistieron alrededor de
100 personas del perfil arquitectos, interioristas y prensa especia-
lizada. En el seminario -desarrollado en ruso- se presentaron las
ultimas tendencias en |a arquitectura y el interiorismo en Espana,
asi como las novedades y productos que las empresas partici-
pantes ofrecen en el mercado ruso. Como material promocional
se repartio a los asistentes una carpeta de prensa individualizada
para este evento con un DVD incluyendo informacion sectorial y
documentacidn de cada una de las empresas participantes m

e .1'3; k_»

Prescriptores rusos comprueban la calidad del material cerdmico.
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ASCER ha organizado |a que es ya |la octava edicion de los Pre-
mios Ceramica de Arquitectura e Interiorismo. El jurado, com-
puesto por prestigiosos profesionales de ambito internacional,
ha tenido dificil |1a decision dada |la alta calidad de los prouectos
en competicion. En total se han presentado a las tres categorias
de los Premios -Arguitectura, Interiorismo y Proyecto de Fin de
Carrera- 127 proyectos.
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| jurado de los VIII Premios Ceramica de

Arguitectura e Interiorismo - presidido por
el afamado critico de arte William J. R. Curtis-
decidio otorgar el primer premio en |a catego-
ria de Arguitectura al proyecto “Paseo Mari-
timo de la playa de Poniente de Benidorm”
de Carlos Ferrater y Xavier Marti Gali (Estudio
de Arguitectos OAB). Del mismo destacaron
gue “investiga la nocidn de un paisaje arti-
ficial dedicado al ocio” y resaltan gue los
elementos estandarizados de cerdmica para
el pavimento contribuyen a un efecto fluido,
intensificado por el cambio de colores.

En la categoria de Interiorismo, el primer pre-

mio ha recaido en el proyecto “Rehabilitacion
de la Casa del Condestable” disefiado por el

estudio Tabuenca & Leache, sobresaliente por
su combinacion de formas y materiales mo-
dernos y tradicionales en el contexto de la
restauracion y remodelacion de un edificio an-
tiguo, asi como por la integracion de azulejos
tradicionales en un conjunto que evita caer en
lo folclérico.

Igualmente, dentro de |a categoria de Arqui-
tectura, entre todos los proyectos presenta-
dos a esta octava edicion, el jurado ha queri-
do distinguir el proyecto “Madulo de primeros
auxilios” de MMAMB / Marius Quintana, gue
auna ingenio y sencillez ante el reto de crear
modestas cabinas en |a playa, combinando
superficies cerdmicas con las lamas vertica-
les de las ventanas y pérgolas.

CATEGORIA DE PROYECTO FIN DE CARRERA

Por ultimo, los Premios Cerdmica cuentan
con una categoria destinada a distinguir el
mejor Proyecto Fin de Carrera realizado por
estudiantes de Arguitectura y en el que el
uso de cerdmica juegue un papel importante.

El jurado concedio el primer premio al pro-
yecto “Gran reserva. Bodega enterrada en |a
Rioja” de Mauro Gonzalez Tercero de la Es-
cuela Técnica Superior de Madrid, mientras
que “Observatorio del Mar en Hoek van Ho-
lland” de Carlos Garcia Fernandez y “Centro
Sociocultural y Escuela de Piraglismo en
Redondela” de Laura Fidalgo Soto recibieron
sendas menciones.

e 7 )

Del Paseo de Poniente de Benidorm, de Carlos Ferrater y Xavier Marti del estudio OAB, el jurado destaca su empleo de sistemnas geomeétricos basados en la
abstraccion del movimiento de las olas; y de elermnentos estandarizados de ceramica que contribuyen a un efecto fluido, intensificado por el cambio de colores. . ot TR
La ceramica es elemento central en una obra publica en combinacion con el hormigon, la vegetacion, la arena y el mar.
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JURADO

El jurado de esta VIl edicion de los Premios
Cerdmica ha contado con la presencia de ar-
guitectos y profesionales de primer nivel. Ha
ocupado |a presidencia William J. R. Curtis,
importante critico de arte a nivel internacio-
nal, doctorado en Universidad de Harvard,
que dedica su carrera profesional a 1a docen-
cia en universidades como la de California,
Cambridge, Harvard, la Asociacion de Arqui-
tectura de Londres, Sydney, México y Espa-
fa. Sus libros mas conocidos son Modern
Architecture Since 1900 (Phaidon 1982) y Le
Corbusier: Ideas and Forms (Phaidon 1986).
Estos trabajos han sido referenciados como
obras cldsicas y traducidos internacional-
mente. Curtis ha recibido numerosos premios
internacionales y participa como jurado en
los concursos internacionales mas importan-
tes relacionadas con la arquitectura y el arte.

El resto del jurado ha estado conformado por
los reconocidos arquitectos Martha Thorne (di-
rectora ejecutiva de los Premios Pritzker), Ra-
mon Vilalta (RCR Arguitectos), Carme Pinds,
Juan Domingo Santos, el interiorista Francesc
Rifé y el Decano del Colegio de Arguitectos
de la Comunidad Valenciana, Raman Monfort.

Las dos principales categorias de los Pre-
mios Ceramica (Arquitectura e Interiorismo)
cuentan con una dotacion de 20.000 Euros
cada una mientras que |a de Proyectos Fin
de Carrera esta dotada con 10.000 Euros. Los
Premios cuentan con el apoyo de Vodafone
Espana, Gas Natural y Puerto de Valencia.

De esta manera, los Premios contindan con su
imparable trayectoria ascendente gracias a |a
creciente calidad de los proyectos presenta-
dos, asi como a8 su cada vez mayor populari-
dad entre estudiantes y profesionales. Mues-
tra inmejorable de la calidad de los proyectos

presentados a estos Premios son las obras
distinguidas en las ultimas ediciones. Asi, en
la categoria de arquitectura han sido: el Pabe-
ll6n Espanol en 1a Expo de Aichi en Japon (de
Alejandro Zaera Polo y Farshid Moussavi, FOR
Architects); la rehabilitacion del Mercado de
Santa Caterina en Barcelona (de Enric Miralles
y Benedetta Tagliabue, EMBT RArquitectes), el
Palacio de Congresos de Pefiscola (de Angela
Garcia Paredes e lgnacio Garcia Pedrosa); el
Pabelldn de Espana en Expo Zaragoza (de Patxi
Mangado); |a remodelacion de una calle en Bu-
rriana (de José Duradn) o el Archivo de Castilla-
La Mancha de Guillermo Vazquez Consuegra &

13
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LA CERAMICA VISTE LA
MODAR EN CIBELES MADRID
FASHION WEEK

La ceramica es un material que avanza paralelamente a Ias tendencias del disefo.
Es un producto innovador y que ofrece una amplia variedad de disenos, formatos
y acabados al consumidor. Por primera vez, Cerdmica de Espafna -marca paraguas
del sector- ha estado presente en el mayor escaparate de |a moda del pais, |a
pasarela Cibeles Madrid Fashion Uleek, con el espacio “Dressed to build: |1a cera-
mica viste |a moda” disenado por el afamado arquitecto Tomas Alia.

La ceramica es un material que refleja las tendencias del diserio de moda para vestir espacios.

L}




Durante 5 dias, los principales disenado-
res espanoles presentaron en |a pasarela
madrilefia sus propuestas para |a temporada
primavera/verano 2010, y la Cerdmica de Es-
pana quiso estar junto a |Ia Moda de Espana
para que el material se asocie al mundo del
estilo y el disefno. Para ello, el estudio de To-
mas Alia disenod una espectacular puesta en
escena de |la cerdmica. El espacio “Dressed
to build” nos traslada al interior de un atelier
de alta costura, donde la cerdmica no solo
sirve de fondo para presentar una propuesta
de moda, sino gue el propio material configu-
ra unos gigantescos trajes de noche. De esta
forma se crea un espacio Unico que plasma
los diferentes atributos que unen la cerdmica
y |la moda: personalidad, disefo, glamour y
vanguardia.

El espacio “Dressed to build” planted la pre-
sentacidn de unos trajes muy especiales: los
disefiadores de |3 iniciativa Yeyes, que han
desfilado este afio en Nueva York, persona-
lizaron un modelo de su coleccion con cera-
mica. Asimismo, Juanjo Oliva, Ana Locking,
Juan Duyos y Carmen March presentaron en
el espacio de Cerdmica de Espana su reinter-
pretacion de 1a moda a través de |1a cerdmica.

Cada disefador selecciond piezas ceramicas
de los vestidos gigantes del espacio para per-
sonalizar una de sus propuestas de |a colec-
cion primavera/verano 2010. Cada modelo se
confecciond con estos elementos cerdmicos,
especialmente cortados 4y moldeados hasta
convertirse en aplicaciones y complementos
de moda. Juanjo Oliva y Ana Locking eligieron
piezas rectangulares y cuadradas en negro y
rojo brillantes para sus creaciones. Por otra
parte, Juan Duyos realizd una aplicacion de las
piezas cerdmicas con formas curvas en tonos
malvas sobre el dibujo de un bosque estampa-
do en el tejido; y Carmen March confecciond un
cinturén con piezas de mosaico como comple-
mento ideal a su modelom

El arquitecto Tornas Alia disenc el espectacular espacio. La disefiadora Ana Locking junto a su vestido con inter-
vencion de ceramica.

Cuatro disefiadores de moda espariola personalizaron cuatro vestidos de su coleccion primavera/verano 2010 con
ceramica.



Entrevista

PERE FULLANA

Responsable del Analisis del Ciclo de Vida de |a Ceramica

Pere Fullana i Palmer, Doctor en Ingenieria Industrial (por 1a Universitat Raman
Llull), Ingeniero Quimico (Instituto Quimico de Sarria), Ingeniero Industrial (Uni-
versitat Autonoma de Barcelona), Diplomado en Informatica Quimica (Instituto
Quimico de Sarria) y MBAR (Universitat Raman Llull). El Dr. Fullana es pionero en
el desarrollo e implementacion de 1a metodologia del Analisis de Ciclo de Vida
(ACV) y es una referencia nacional e internacional en este campo, habiendo sido
el Presidente del Comité de direccion de ACV de SETHC Europa. Es miembro del
CEN TC 350 “Sustainability of construction works”, centrando su actividad en |a
normalizacion de Declaraciones Ambientales de Producto.

‘ ‘ UN PRODUCTO AMBIENTHLMENTE

SOSTENIBLE PUEDE AYUDAR AL SECTOR

EN LOS MERCRDOS INTERNACIONALES py

Para situarnos, équé es un RAnalisis de Ciclo
de Vida o RCV?

El ACV es una herramienta de evaluacion am-
biental que permite ampliar los analisis clasi-
cos, centrados sobre |a etapa de produccion y
utilizando un Unico indicador (energia, general-
mente), abarcando todas las etapas de |a ca-
dena de valor e incluyendo diferentes tipos de
indicadores de impacto (consumo de energia u
otros recursos naturales como el agua, acidifi-
cacion, toxicidad, eutrofizacion, calentamiento
global, etc.). Mediante |a consideracion de los
diferentes impactos generados a lo largo del
ciclo de vida de un producto o servicio, el ACV
ofrece una vision general de las caracteristicas
ambientales de éstos y evita que una supues-
ta mejora en una etapa de |a cadena de valor o
en un indicador ambiental conlleve una perdida
ambiental mayor en otra etapa o indicador.

¢En qué medida es util para el sector cerdmico
contar con el ACV del material?

Para éste y para cualquier otro sector, el ACV
proporciona informacion objetiva y rigurosa de
donde est3 cada tipo de impacto. Evita asi |a
inversion de recursos humanos 4y econdmicos
donde no hace falta y supone una buena he-
rramienta para dialogar con |a administracion.
Asimismo, |a mejora ambiental (ecodiseno o
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eco-redisefo) requiere un buen conocimiento
de aquello que se quiere mejorar, para asi ob-
tener el maximo beneficio ambiental al menor
coste economico. Por Ultimo, si se quiere pu-
blicitar una mejora ambiental, es indispensa-
ble estar seguro de que nuestro producto no
tiene una deficiencia ambiental en otra etapa o
indicador que pudiera salir a 18 luz y actuar en
contra nuestra.

Dentro del estudio que realizan ¢en qué etapas
del ciclo de vida se podria mejorar mas?

Es dificil poder dar una respuesta concreta por
ahora. Es bastante frecuente que una etapa del
ciclo de vida pueda ser muy impactante porque
tiene un valor para un indicador mayor que las
otras, pero, sin embargo, tener valores para
los demas indicadores suficientemente bajos.
Por ejemplo, en este caso concreto, es muy
posible que durante |a fase de fabricacion, de-
bido a que hay un gran consumo energético, el
indicador que caracteriza el efecto invernadero
sea mas elevado gue en otras etapas.

¢Qué implantacion tienen en Espana los ACV
de materiales de construccion? ¢en queé paises
estd su uso mas extendido?

Poco a poco, el sector de la construccion en
Espana se va sensibilizando en temas medio-




ambientales y va pidiendo que se realicen es-
tudios de ACV, ya sea para uso interno o como
estrategia de marketing. Por ahora, los sec-
tores que mas se han interesado son los de
los aislamientos térmicos, ladrillo, baldosas,
cemento, ventanas, fachadas ligeras, acero,
etc. Grandes empresas constructoras y las
administraciones publicas correspondientes
estan interesadas en ir juntando toda esa in-
formacion para lograr, a |18 postre, 18 evaluacion
de ciclo de vida global de un edificio o de una
infraestructura.

En Europa, sobre todo en Francia y Alemania,

es donde su uso estd mas extendido, impulsa-

do por organismos oficiales para |a construc-
cion sostenible.

Una vez concluya el estudio del ACV
équé beneficios pueden extraer
las empresas ceramicas de él?
Los beneficios son multiples.
Por un lado, podran tener pre-
sentes cuales son los pun-
tos negros con mayor im-
pacto ambiental en el ciclo
de vida de las baldosas y
asi saber donde pueden
mejorar. El conocimien-
to del sistema productivo
conlleva casi siempre un

CERASPANA/24Y
Entrevista

ahorro econémico significativo en alguna de las
etapas de la cadena de valor, generando com-
petitividad. Por otro lado, se puede utilizar este
estudio como estrategia de marketing, aislado
0 a través del desarrollo de una ecoetiqueta.

¢La realizacion de este estudio puede suponer
un elemento diferenciador y generador de valor
afnadido para |a “Cerdmica de Espana’?
Espana es uno de los lideres mundiales para
la fabricacion de baldosas, el poder tener un
producto ambientalmente mas sostenible po-
dria ayudar a consolidar el sector aun mas a
nivel comercial internacionalmente. Esta claro
que diferentes administraciones (como las li-
deradas por Obama o Zapatero) han visto 1a in-
sostenibilidad del sistema econdmico actual u,
concretamente, del sector de |a construccion.
Es importante adelantarse a los acontecimien-
tos y crear mercado.

¢Camo ve el futuro del sector ceramico?

El sector de |1a cerdmica, pese a ser unos de
los sectores mas tradicionales, debe continuar
innovando y ofreciendo un producto compe-
titivo, no solo a nivel de calidad sino a nivel
medioambiental, para poder sobrevivir a |a cri-
sis del sector. Productos que compiten con |a
baldosa han apostado ya por el mensaje am-
biental. Veo a |a ceramica como un valor con-
solidado que ha de adaptarse al nuevo para-
digma ambiental, ademas de, por supuesto, 3
los nuevos gustos de los consumidores.

¢Como puede influir en el uso de |a cerdmica en
las construcciones el tener estos resultados?
La cerdmica tiene una gran ventaja frente a
otros productos: es de facil instalacion, facil
mantenimiento y gran durabilidad. Sin embar-
go, el proceso de produccidon sigue todavia
siendo muy impactante para el medio ambien-
te, 8 pesar del esfuerzo que el sector ya ha
realizado para conseguir gque ese impacto se
reduzca hasta lo que técnicamente es posi-
ble. Conocer mejor estas fases puede ayudar
a su mejora y contribuir 8 una construccion
mas sostenible. Pero, antes que |la mejora,
las empresas del sector se estan encontran-
do ya con clientes que les piden informacion
ambiental de calidad. Este ACV dara esa infor-
macion a nivel sectorial y, poco a poco, cada
empresa ird adaptando este conocimiento
para ofrecer informacion ambiental sobre sus
productos concretos.

Dentro de poco tiempo, esta informacion sera
obligatoria o decisiva para la venta (ya lo es en
algunos paises o regiones). Adelantarse a los
competidores beneficiard la venta B
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CERAMICRA BLANCRA,
BOSQUE VERDE

El arquitecto Carlos Ferrater ha disefado en una zona residencial de
Barcelona una vivienda unifamiliar en Ia gue Ia cerdmica blanca y el
bosque gue |a rodea crean un contraste que potencia |a belleza de ambos
elementos. La angulosa geometria de su arquitectura, de un blanco
radiante, es un ejemplo de como Ia ceramica se puede adaptar a cualguier
superficie creando un efecto estético placentero.

asié_yrpﬁviéri’e'é lacers-
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Las inagotables posibilidades que ofrece |a ceramica la convierten en una gran eleccion para cualquier espacio, interior o exterior.

La fachada de la vivienda, cubierta, el reves-
timiento interior y Ias dos piscinas con las
que cuenta |a casa emplean la cerdmica. La
versatilidad de este producto es inagotable y
sus caracteristicas la convierten en el material
idoneo a la hora de crear un ambiente en un
interior, revestir una fachada de forma gue re-
sista las inclemencias del tiempo sin por ello
perder el valor estético o conformar 1a piscina.

Esta casa disefiada por el arquitecto Carlos
Ferrater destaca por sus formas y el uso del
blanco. Los paramentos de |a vivienda se re-
visten con gres porceldnico de color hueso.
No se trata de una estructura al uso, sino que
Ia casa se va creando a base de la combi-
nacion de multitud de dngulos, vértices, dis-
tintas alturas y un gran numero de ventanas

EN LOS REVESTIMIENTOS
EXTERIORES LA CERAMICA
SE CONVIERTE EN EL
MATERIAL IDONEO POR

SU RESISTENCIA A LAS
INCLEMENCIAS DEL TIEMPO

Para la fachada se han utilizado piezas de porce-
lanico en gran formato que facilitan |a colocacion.

LA ADAPTABILIDAD DE

LA CERAMICA CONSIGUE
QUE, MEDIANTE HABILES
CORTES DEL MATERIAL,
ESTE REVESTIMIENTO SE
ADAPTE A LA PERFECCION
A ESTRUCTURAS TAN
HETEROGENERS COMO ESTA

situadas en cualquier rincan imaginable. La
adaptabilidad de |a cerdmica consigue que,
mediante habiles cortes del material realiza-
dos por los colocadores profesionales, este
revestimiento se adapte a |a perfeccion a es-
tructuras tan heterogéneas como ésta. Las
posibilidades del material son, pues, casi in-
finitas. Ademas, |a cerdmica cuenta con una
amplia variedad de formatos. En este caso
se ha empleado un gran formato, Y5x90 cen-
timetros, que facilita 1a Iabor de colocacion y
le imprime un caracter de solidez y resisten-
cia a la vivienda.

Sigue en pagina 20...
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La ceramica reafirma la personalidad de una vivienda que explora las posibilidades del material.

20

En los revestimientos exteriores la cerdmica
se convierte en el material idoneo por su re-
sistencia al paso del tiempo y las inclemen-
cias meteoroldgicas. Ferrater optd por el gres
porceldnico por su durabilidad y buen com-
portamiento en exteriores; mientras que otros
revestimientos sufren un desgaste visible
con el paso del tiempo, |a cerdmica mantiene
su color y forma originales en todo momento.

En piscinas tradicionalmente el material em-
pleado por excelencia es |a cerdmica. En
este caso, las dos piscinas con que cuenta
la casa estan revestidas con cerdmica blan-
ca. Este color potencia el brillo y Ia claridad
del agua y hace destacar sus tonos azulados
que, al fundirse con los del cielo, integran el
espacio en el entorno gue lo rodesa.

LA VERSATILIDAD DE LA
CERAMICA ES INRGOTABLE

Y SUS CARACTERISTICAS LA
CONVIERTEN EN EL MATERIAL
IDONEQO A LA HORA DE
CREAR UN AMBIENTE EN UN
INTERIOR, REVESTIR UNAR
FACHADA O CONSTRUIR UNA
PISCINA

También en el interior de |a casa se encuen-
tra la cerdmica. Los pavimentos cerdmicos,
asi como los revestimientos, aunan los fac-
tores estéticos con los técnicos. De este
modo, con |a cerdmica se consigue crear
estancias con personalidad propia gracias la
variedad de disenos, formatos, volumenes,
etc., con los que cuenta este material. Y todo
ello sin que sus cualidades técnicas se vean
perjudicadas en beneficio de la estética. Asi,
una baldosa cerdmica con el Ultimo disefio
es también una baldosa resistente, antidesli-
zante y de facil limpieza m
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UNICER

SERIE OXIDO Y SERIE HABITAT

(D-TILES) + BALI - COLECCION D-CO
comercial@unicer.com - wwul.unicer.com

NATUCER CEVICA
SERIE SPRINTERIOR - COLECCION SIGNES SERIE PROVENZA
natucer@natucer.es - wWww.natucer.es cevica@cevica.es - wWwul.cevica.es

e
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SUPERCERAMICAR
SERIE-COLECCION VOGUE
export@superceramica.com
comercial@superceramica.com
Wwuww.superceramica.com

PLAZA CERAMICARS VENUS
SERIE PALACE VICTORIA Y VICTORIA - COLECCION VICTORIA SERIE MONTECARLO - COLECCION CEVISAMA 2009
plaza@plazatiles.com - wwuw.plazatiles.com info@venus.es - WWW.venusceramica.com
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COLORKER
SERIE-COLECCION SERENITY
colorker@colorker.com
wwuw.colorker.com

RZTECR

SERIE MONTEBELLO 45
SERIE MONTEBELLO R74
comercial@azteca.es
wwuw.azteca.es
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GRES CATALAN
SERIE SLIM-TILE - COLECCION PUZZLE
grescatalan@grescatalan.com - wwuw.grescatalan.com

CERAMICAS APARICI ALCALAGRES
SERIE-COLECCION BELLAGIO SERIE SILEX - COLECCION TABACO
nacional@aparici.com / nguillen@aparici.com - wWwuw.aparici.com general@alcalagres.com - wwuw.alcalagres.com
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LA CERAMICA MRS DULCE

La ceramica y la iluminacion son los elementos clave
de este proyecto de interiorismo disefiado por Francesc
Rifé. El material cerdmico empleado aporta sencillez y
elegancia al local y contrasta con |1a iluminacion y los
espejos fume utilizados en el interior. Esta combinacion
crea un ambiente sobrio y minimalista que hace
destacar los dulces que se exponen en |a pasteleria.
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os Y5 metros cuadrados de la pasteleria

Santantoni se distribuyen en un Unico am-
biente que incluye el espacio destinado a la
exposicion del producto y el dedicado a su
venta. El principal reto a |Ia hora de disenar
este establecimiento se encuentra en el redu-
cido espacio y en |a existencia de una gran
vitrina frigorifica que condiciona la estructura
de todo el conjunto. El disenador recurrid a la
utilizacion del espejo fume tanto en Ias pare-
des como en los techos para crear una sensa-
cion de amplitud que se ve magnificada por la
utilizacién de iluminacidn oculta fluorescente.

Tanto las paredes como el suelo son de
gres porceladnico de color gris piedra. Esta
tonalidad neutra logra un contraste con la
iluminacién gque aporta al local elegancia y
sobriedad, ya que en su interior tan sdlo se
distinguen, a primera vista, 1a luz y los tonos
oscuros de |a cerdmica. De este modo el pro-
tagonismo pasa al producto expuesto, que
aparece como pequenas joyas. El disefo del
interior del local queda configurado como un
elemento plenamente orientado a resaltar los
dulces en las vitrinas.

El tipo de cerdmica empleada en este proyec-
to, gres porceldnico, destaca por su resisten-
cia frente a las manchas y al uso intensivo.
Este es un material idoneo para su uso en
instalaciones hosteleras y de restauracion,
como este caso, pero también en entornos
sanitarioso deportivos entre otros, debido a
su higiene y su facilidad de limpieza.

Sigue en pagina 28...

La sobriedad de la ceramica utilizada destaca los productos expuestos [cerdmica de Apavisa).
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El producto de la pasteleria Santantoni se
muestra en estanterias ubicadas a distintas al-
turas y situadas a ambos lados del local. Esta
disposicion permite romper 18 simetria y junto
con |a iluminacian blanca y azul de Ia vitrina fri-
gorifica consigue crear un juego luminico muy
llamativo. La concepcidn del espacio logra un
recorrido lineal; un elemento mas que se suma
al minimalismo gue respira toda pasteleria.

También la fachada sigue |a linea estética del
interior de |a pasteleria: sobriedad, elegancia,
minimalismo y, por supuesto, cerdmica. El
gres porceldnico en color gris piedra enmarca
toda la vidriera frontal y permite ver el interior
en toda su magnitud. Este revestimiento cera-
mico del exterior del local penetra en el interior
logrando una union entre los dos espacios y
hace que Ia transicion sea mas fluida y natural.

El gres porcelanico, por sus altas prestaciones, es la envolvente ideal tanto para el exterior comao el interior de locales comerciales.

28

EL GRES PORCELANICO
ES UN MATERIAL
IDONEO PARA SU USO
EN INSTALACIONES
HOSTELERAS Y DE
RESTAURACION POR SU
HIGIENE Y RESISTENCIA

La calidad de este proyecto le hizo merecedor
de una mencién de honor por parte del jurado
de |a séptima edicidn de los Premios Cerdmi-
ca de Arquitectura e Interiorismo que organiza
anualmente ASCER m
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Este proyecto de Francesc Rifé recibic una distincion en los VIl Premnios Ceramica en la categoria de Interiorismo.
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Noticias y Eventos

Noticias de Empresa

MARAZZI APUESTA POR LA ENERGIA SOLAR

El Grupo Marazzi ha firmado un acuerdo de cooperacion cientifica con
Sinocome Grupo para desarrollar baldosas y tejas con energia solar.
La colaboracion entre ambas firmas tendrd por objeto desarrollar nue-
vas aplicaciones de estas tecnologias en soporte cerdmico destinado
a3 uso en |a construccion eco-sostenible. El proyecto prevé una fase de
cooperacion en materia de desarrollo de células solares sobre soporte
ceramico y |a realizacion de una planta piloto para |1a produccion indus-
trial de las placas solares m

CERAMICA DECORATIVA-CUMELLA REVISTE LA
INSTALACION EFIMERA ‘URBAN GUERRILLA’ DEL
COLEGIO DE ARQUITECTOS DE VALENCIA

Para la elaboracion de las piezas doradas se utilizé un complejo sisterna pro-
ductivo.

Las empresas Cerdmica Decorativa y Cerdmica Cumella han colaborado
de nuevo para hacer realidad un innovador proyecto de arquitectura
efimera que rehabilita y transforma |a fachada de la sede del Colegio
Territorial de Arquitectos de Valencia (CTAV). Urban guerrilla, ideada por
|a red de arquitectos GGlab, es una instalacion de formas geometricas
y sinuosas concebida para “rehabilitar” 1a fachada del edificio, “regene-
randolo para el uso de los ciudadanos”, tal y como resalta el arquitecto
José Ramon Tramoueres, cofundador de GGlab junto con Andrés Arias
[(Méjico) y Sangyup Lee (Korea).

La estrecha colaboracion entre GGlab y Decorativa-Cumella ha permi-
tido idear unas piezas cerdmicas adaptadas a la arquitectura digital:
piezas planas y curvas de gres de alta coccidon con esmalte metalizado
dorado, desarrolladas por un complejo proceso de extrusidon y moldeo,
respectivamente. En total, se han fabricado siete modelos diferentes de
piezas para encajar con las formas de |a instalacion, que permanecerd
en la fachada del CTAV durante todo el otofo &
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PERONDA ESTRENA SU NUEVAR WEB Y FORMATOS

La empresa Peronda ha estrenado su nueva web wwuw.peronda.com
con interesantes aplicaciones a disposicion del cliente final, quien, a
través del nuevo site, podra crear sus proyectos cerdmicos en 30.

Por otro lado, Peronda ha iniciado |a produccion de sus series en espe-
sores de Y mm, con lo que se reducen considerablemente el peso en el
transporte y el impacto ecolagico y se aumenta la facilidad de montaje,
pasando a convertirse en un producto de bricolaje gue se desmarca de
|1a obra tradicional m

PRET-A-PORTER DE ROCRA, “DELTA DE PLATAR”
EN LOS PREMIOS DEL FAD

!

Cada vez son mas las empresas que desarrollan sisternas de colocacion cerami-
ca en seco.

El sistema de colocacion de baldosas en seco Pret-a-Porter de Roca
Cerdmica recibid un premio “Delta de Plata” en |1a 33° edicidon de los Pre-
mios del FAD -Fomento de las Artes y el Disefo-, en palabras textuales
del jurado internacional, por “economizar tanto el tiempo como los ma-
teriales en Ia colocacion y |a versatilidad en ulteriores sustituciones”.

El sistema Pret-a-Porter permite una instalacion mas rapida y supone
un paso mas en la proteccion del medio ambiente (algo muy valorado
en los “Delta de Plata”, que busca premiar |a vocacion de mejora social
y de sostenibilidad) porque se trata de piezas totalmente reutilizables y
no producen residuos ni escombro, ademas de mejorar el aislamiento
tanto térmico como acustico de cualquier espacio B



ASCER

C/. Ginjols, 3

Castellén 12003, ESPANA
global@ascer.es
wuwuw.spaintiles.info

Tel.: +34 - 964 72 72 00
Fax: +34-964 727212

Servicio al Lector

Cumplimente el siguiente formulario y envielo al fax: (+34) 864 72 72 12

A) Quisiera recibir mas informacion sobre las siguientes empresas que aparecen en Ceraspana:

O ALCALAGRES
o APAVISA

o AZTECA

o AZULEV

o CERAMICA DECORATIVA
o CERAMICA MAYOR

o CERAMICALCORA

o CERAMICAS APARICI

o CEVICA

o COLORKER

o0 GRES CATALAN

o0 GRESPANIA CERAMICA

O HALCON

o INALCO

o LAND PORCELANICO

o MARAZZI ESPANA

o NATUCER

o NAVARTI GRUPO / VALENTINA
CERAMICRS

o PAMESA CERAMICA

o PERONDA
o PLAZA CERAMICAS
o REALONDA

o ROCA

O SALONI

O SANCHIS AZULEJOS
o0 SUPERCERAMICA

o TAU CERAMICA

o UNICER

o VENUS

O VIVES ARZULEJOS Y GRES

Su profesion:

O Distribuidor O Constructor

0 Comerciante

0O Importador
0O Colocador 0O Arquitecto

0O interiorista O Otros

B) Desearia seguir recibiendo informacion sobre 1a industria espafola de baldosas cerdmicas

0O Actualice 1a siguiente informacion: 0O Elimine de su lista el siguiente contacto: 0O Incliyanme en su lista de envios:

L LT g LT = S = = 1
=T = e
L =37
[Tt S
[T = s P IS o Cadigo Postal: ...c.ooevveeiiiiiienns

La cumplimentacion de los datos personales solicitado en el formulario es completamente voluntaria, pero necesaria para mantener
correctamente actualizada la base de datos. La informacion serd incluida en ficheros automatizados destinados al cumplimiento del
objeto del servicio, consintiendo a su conservacion con caracter indefinido hasta que ejerza su derecho de cancelacian, y seran tratados
de forma confidencial por ASCER y por todas aquellas entidades que, atendiendo a |a finalidad y el objeto de |Ia toma de datos, puedan
intervenir en su gestion. Para cumplir con su finalidad de directorio sectorial, y gue terceros interesados puedan ponerse en contacto con
aquellas entidades o personas que consten en dicha base de datos, es necesario facilitar el acceso por parte de terceros y su cesion a
los mismos, dando aguellos que aparecen su consentimiento expreso para dicha cesion al facilitarnos su informacion o al no ejercer su
derecho de cancelacion u oposicion a dicha cesion. Usted podra dirigirse a ASCER para solicitar Ia consulta, modificacion, cancelacion
de los datos gue nos ha facilitado, u oposicion posterior al tratamiento, por escrito a |a direccion C/ Ginjols, 3, 12003 Castellan (Espana),
a la atencian de “Servicio de Proteccion de Datos”, o al telf. 0034864727200, fax 0034964727212, 6 e-mail: global@ascer.es.
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