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Editorial

Mas verde, mas limpio... mejor

El lema con el que se inauguraron los Juegos Olimpicos Modernos, “citius,
altius, fortius” —“mas rdpido, mas alto, mas fuerte”-, tiene su reflejo en mu-
chos campos que poco tienen que ver con el deporte. La industria en general
y el sector azulejero en particular son solo dos ejemplos a nivel internacional.
Pero en los ultimos tiempos se viene experimentando un cambio en 1a socie-
dad de sumo interés. Hoy por hoy, un comercio, un distribuidor o un productor
ya no solo debe ser “mas rapido” o “mas fuerte”. Una mayor concienciacion
por el medioambiente nos va a exigir, cada vez mas, ser, asimismo, “mas
limpios”, “ma&s sostenibles”.

Eso exige no sdlo productos adaptados (fachadas ventiladas, piezas ultrafi-
nas, etc.) sino también de un esfuerzo de investigacion y anticipacion. Desde
un punto de vista practico encontramos proyectos como el Call Center de
Telefénica en Toledo o |a instalacion efimera de Cerdmica de Espafa en Casa
Decor Madrid 2010 —ambos recogidos en este numero-. En la parte tedrica,
acuerdos con universidades de prestigio internacional como Harvard o Darms-
tadt -también presentes en esta Ceraspafna- se convierten en importantes
lineas de trabajo a conocer y desarrollar.

Es el constante trabajo y la inversidn en iniciativas de este tipo lo que convier-
te a Cerdmica de Espana en un referente en cuanto a sostenibilidad y en un
valor seguro adaptable a todo tipo de demanda comercial.

“Mas verde” y “mas limpio” en un momento de Maxima exigencia en este
sentido son dos de los paradigmas de Cerdmica de Espana, porque adaptar-

se al futuro hoy siempre ha sido y seguird siendo uno de nuestros principios
fundamentales m

NUMERO 26 - 2010

EDITA

DISENO Y MARQUETACION

PATROCINRDO POR

+**. | UNION EUROPEA

* * Fondo Europeo de
INSTITUTO e .
ESPANOL Desarrollo Regional
DE COMERCIO
EXTERIOR Una manera de hacer Europa

20

23

30

31

Sumario

EDITORIAL: MAS VERDE, MAS LIMPIO...
MEJOR

LA CERAMICA REINVENTA EL ESTILO
DE TU HOGAR

TILE OF SPAIN ALREDEDOR DEL MUNDO

PREMIOS CERAMICA DE ARQUITECTURA
E INTERIORISMO

CERAMICA CON VISTAS
DARMSTADT: EXPRESION SOSTENIBLE

ENTREVISTR: CHRISTOPH REINHART Y
MARTIN BECHTHOLD

CASA DECOR MADRID 2010

EDIFICIOS QUE AHORRAN

SHOWROOM

NOTICIRS Y EVENTOS

SERVICIO AL LECTOR

FOTO PORTRDA: EDIFICIO TELEFONICA
EN TOLEDO
FOTOGRAFA: AINHOA ANAUT



CERASPANA/26

LA CERAMICA REINVENTAR EL ESTILO
DE TU HOGHR

Transformar |a apariencia de nuestra casa no tiene por qué ser un proceso costoso y complicado. La cerdmica ofrece
una gran variedad de posibilidades estéticas para reinterpretar los distintos espacios del hogar de manera original y
creativa, con avanzados métodos de colocacion sin obra y aportando todas |as ventajas técnicas y funcionales de este
producto, que cada vez adquiere mayor protagonismo en las distintas estancias de |a vivienda.

Sigue en pagina Y...
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" Unicer, serie Habitat Marrén



CERASPANA/26

| tiempo y las sociedades avanzadas han
traido consigo una transformacion en los
modos de habitar y en el concepto tradicional
de hogar. Ahora mas gue nunca, podemos
afirmar que |a casa se ha convertido en un
organismo vivo que no solo ofrece seguridad

Keraben, serie Havana

y confort, sino que refleja el espiritu de aque-
llos que la habitan y se transforma constan-
temente para adaptarse a sus estados de
animo y necesidades. Distintos factores
ayudan a que |a reforma de los hogares sea
actualmente un fendmeno en auge (mayor

conciencia ecoldgica y de “reciclaje”, des-
censo en |as cifras de compraventa de nue-
va vivienda, etc.). Transformar la apariencia
de nuestra vivienda aprovechando todas las
prestaciones técnicas y estéticas que nos
ofrece la cerdmica es una opcidn que no im-



plica 1a necesidad de grandes obras y, ade-
mas, resulta muy asequible. Esto hace que
este material sea cada vez mas apreciado no
sdlo por arquitectos, disefiadores e interio-
ristas, sino también por el consumidor final.

La ceramica es una poderosa herramienta al
servicio de la creatividad y el disefio. Aparte
de los aspectos técnicos de este producto
(facil limpieza y mantenimiento, durabilidad,
resistencia a los quimicos, al rayado, al tran-
sito...), destaca también por 1a existencia de
distintos formatos, colores, texturas, acaba-
dos y volumenes. Esta variedad de opciones
gue ofrecen los pavimentos y revestimientos
cerdmicos los convierte en perfectos aliados
3 |a hora de redesarrollar cualquier estilo y
llevar a |a practica ideas decorativas perso-
nales y originales.

ALGUNAS CLAVES

Cuando se afronta una reforma con cerdmica,
hay que tratar de sacar el maximo rendimien-
to a la versatilidad que muestra este mate-
rial. Para ello hay gue tener en cuenta una
serie de aspectos destacables:

La gama cromatica va a determinar las sen-
saciones que transmitan los distintos espa-
cios del hogar; por ello, conviene planificar
queé tipo de ambientes queremos crear y cua-
les son los colores y acabados que nos van
a3 ayudar a lograrlo. Hay gue tener presente
gue los colores vivos agudan a potenciar la
luz; los tierra y ocre transmiten serenidad;
azules, verdes, marrones... pueden servir
para crear espacios naturales; el negro y el
blanco aportardn sobriedad y elegancia. Pero
realmente las posibilidades son tantas como
amplia sea la imaginacion del usuario.

Uno de los aspectos que ha ayudado a que la
cerdmica se desarrolle como elemento deco-
rativo es el amplio abanico de posibilidades
gue ofrece. La antigua vision que se tenia
de |a cerdmica como un producto simple,
eminentemente funcional y de uso limitado
3 estancias muy concretas dentro de |a casa
como el bafo o la cocina, ha ido ganando
terreno convirtiendose, con los anos, en un
material rico en recursos, que permite explo-
rar y crear en el plano estético. Conviene asi
estar abierto a las distintas propuestas: aca-
bados metalicos, tejidos, maderas, relieves,
volumenes... para escoger aquellas que me-
jor nos permitan reinterpretar los espacios.

Sigue en pagina 6...

CONVIENE PLANIFICAR QUE TIPO DE AMBIENTES
QUEREMOS CREAR Y CUALES SON LOS COLORES Y
ACABADOS QUE NOS VAN A AYUDAR A LOGRARLO.
LAS TECNICAS DE IMPRESION DIGITAL PERMITEN EL

DESARROLLO DE ESPACIOS A LA CARTA

T
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Los tonos negros y blancos dotan de sobriedad y elegancia a las estancias.
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A la hora de plantear una reforma no hay que olvidar 1as ventajas técnicas de la ceramica: facilidad de manteni-
miento y limpieza, resistencia, durabilidad, etc. Fotos: MICASA. Fotografa: Angélica Heras.

Usar un mismao pavimento en el interior de la casa y en terrazas o porches ayuda a dar continuidad y a agrandar
visualmente el espacio. Fotos: MICASA. Fotdgrafa: Angélica Heras.
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Las combinaciones de acabados y texturas
ayudan a romper |13 linealidad de los ambien-
tes, a8 hacerlos mas dindmicos; los relieves
y volumenes, asi como las piezas de gran
formato, permiten transformar las dimensio-
nes aparentes de las estancias y jugar con
1a luz; |1as imitaciones de madera y pieles po-
tencian el confort y establecen referencias a
los elementos naturales, por poner algunos
ejemplos de la maleabilidad de |a cerdmica.

Cada vez mas se apuesta por aplicar las
cualidades de |a cerdmica a otros espacios
como en patios, porches o terrazas..., in-
cluso a otros objetos o partes del mobiliario
como cabeceros de cama, mesas, bancadas,
estanterias, librerias, interior de armarios
empotrados mas alld de sus usos conven-
cionales. Todas estas nuevas aplicaciones
consiguen gque las viviendas adopten un am-
biente mas personal, original y practico.

LA VARIEDAD DE
OPCIONES QUE OFRECEN
LOS PAVIMENTOS

Y REVESTIMIENTOS
CERAMICOS LOS
CONVIERTE EN
PERFECTOS ALIADOS
A LA HORA DE LLEVAR
A LA PRACTICA

IDEAS DECORATIVAS
PERSONRALES

Y ORIGINALES

Por otro lado, las técnicas de serigrafia e
impresion digital han abierto otra puerta a la
imaginacion en |a decoracion con cerdmica.
El desarrollo de estos procesos productivos
permite personalizar cuanto se quiera el re-
sultado estético final y lograr de este modo
espacios Unicos, a la carta.

Si tenemos en cuenta la durabilidad de la
cerdmica, su sencillo mantenimiento y el he-
cho de que actualmente existen métodos de
colocacion sin obra gque permiten modificar
los espacios de una forma limpia, simple y
econdmica, parece claro que |a reforma con
cerdmica es una manera eficaz de renovar el
hogar de un modo creativo y asequible m



Rocersa, serie Nature

Venus, serie Petreas Blanco

Vives, serie Cactus
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LA CERAMICRA SALE

DE AQUELLDS
ESPACIOS DONDE
TRADICIONALMENTE HA
TENIDO UNR PRESENCIRA
DOMINANTE PARA
LLEGAR A OTROS
LUGARES (PATIOS,
PORCHES, TERRAZAS...)
Y A OTROS OBJETOS O
PARTES DEL MOBILIARIO
COMO CABECEROS,
MESAS, BANCADAS,
ESTANTES O LIBRERIAS
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LA NUEVA IMAGEN DE TILE OF SPAIN
LLEGA A LA PRINCIPAL FERIA DE
RECUBRIMIENTOS DE EEUU

Del 27 al 30 de abril se celebrd en |a ciudad norteamericana de Orlando
la feria de recubrimientos COVERINGS. En esta ocasian, |a expedicion de
empresas espanolas fabricantes de ceramica fue de 23 participantes,
superando |a participacian de |a anterior edicion, celebrada en Chicago.

COVERINGS es la principal feria de revestimientos pétreos y cerdmicos de
Estados Unidos, mercado que es, en estos momentos, el séptimo en im-
portancia para Ia ceramica espanola a nivel internacional. La participacion
espafnola estaba agrupada en el Pabelldn Oficial que lleva organizando
el Instituto de Comercio Exterior —ICEX- ininterrumpidamente desde 1988
y gue ha convertido a esta cita en una de las principales acciones gque
organiza |la entidad en el marco del Plan Sectorial del Azulejo.

Dentro de la estrategia de promocion de Ia marca paraguas Tile of Spain
en EEUU, |a feria estuvo acompafnada de una serie de actividades para-
lelas para reforzar la imagen del sector en este mercado, incluyendo una
campana de comunicacion, misiones y visitas guiadas de periodistas, y
cursos de formacion técnicos dirigidos a arquitectos e interioristas nor-
teamericanos.

oy =

Coincidiendo con la participacion en ferias, se celebran seminarios formativos para
profesionales.

La cita de este afo sirvid como presentacion en el pais de la nueva cam-
pana internacional de Tile of Spain, basada en algunos de los principales
pilares de la cerdmica espanola: ecologia, disefo, innovacion y tecnolo-
gia. Son valores con los se identifica cada vez mas al producto espariol
en el mercado norteamericano.

Pese a que en los Ultimos anos, las compras de producto espanol en el
mercado americano han sufrido un descenso, el camino hacia la conso-
lidacion del sector en EEUU se encuentra en aguellos nichos de mercado
gue no se enfrentan a8 una situacion de recesion (gama alta en canal
minorista, construccion comercial a través de disefiadores y arquitectos);
un espectro del mercado en el que, por calidad, diseno y cualidades téc-
nicas, se debe encontrar la cerdmica espaniola.

8
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Area de exposicicn de Tile of Spain con |a nueva imagen de campania.

R

TILE OF SPAIN EN NEOCON

En el marco del Plan de Promocion Sectorial 2010, ASCER conté con un
stand informativo en |a feria NEOCON, que tuvo lugar en Chicago (EEUU)
del 14 al 16 de junio. Con objeto de mostrar al visitante la versatilidad
de la cerdmica espafola se incluyd en el stand un area de exposicion
de producto, en cuya decoracion se empled material gue se estd co-
mercializando en EEUU. Durante |a feria, ASCER atendié a mas de 220
contactos, que mostraron su interés por 1a cerdmica espafola y sus
soluciones arquitectonicas.

La presencia espafola se completd con seminarios diarios para ar-
quitectos sobre tendencias y especificacion de cerdmica en proyectos,
impartidos por |Ia consultora de Tile of Spain Patti Fasan y acreditados
por Ia AIA (American Institute of Architects), como créditos de formacion
continua para arquitectos colegiados.

El evento tuvo lugar en el Merchandise Mart de Chicago, lugar emblema-
tico gue durante U2 afnos ha sido sede de |la mayor exposicion para inte-
riores comerciales, constituyendo ademas un punto de encuentro para
mas de Y0.000 arquitectos y profesionales del diseno con conferencias,
seminarios y otras actividades.
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55 AZULEJERAS ESPANOLAS POTENCIARON LA IMAGEN DE LA CERAMICA

EN LA FERIA RUSA MOSBUILD

Un total de 55 empresas del sector cerdmico espafiol participaron
en la XV edicidn de Mosbuild del 6 al 9 de abril de 2010, ocupando
una superficie de casi 2.000 m°. La participacidon agrupada espa-
fiola se remonta al afno 1998 y en este periodo de tiempo nuestra
presencia ha ido incrementandose de forma significativa, teniendo
actualmente |18 mayor participacion de todos los paises extranje-
ros. Este hecho no es ni mas ni menos que el reflejo del liderazgo
espafol en Rusia. En 2009, a pesar de |a grave crisis internacional
Espana liderd por primera vez las importaciones rusas de cera-
mica, obteniendo una cuota de mercado sobre |as importaciones
superior al 30%.

La presencia de producto espafol ya no se concentra exclusiva-
mente en MoscU, sino que gracias al esfuerzo realizado por las
empresas por llegar a todas las regiones de Rusia, en ellas también
se lidera el mercado.

SEMINARIOS FORMATIVOS EN RUSIA

Entre otras actividades, se han celebrado numerosos seminarios
para arquitectos e interioristas en estrecha colaboracion con los
importadores y distribuidores rusos en Rostov, Ekaterinburgo,
Krasnodar y San Petersburgo. En esta Ultima ciudad, ASCER en
colaboracion con la Oficina Comercial de Espana en Moscu, or-
ganizo una jornada a la que asistieron mas de 240 importadores,
distribuidores, arguitectos, interioristas y prensa especializada.

En el mes de mayo ASCER, en colaboracion con Ia Oficina Comer-
cial de Espana en Moscu, organizé en San Petersburgo (Rusia) un
seminario al que asistieron mas de 240 importadores, distribuido-
res, arquitectos, interioristas y prensa especializada.

El seminario contd con la colaboracion del prestigioso arquitecto
valenciano José Ramon Tramoyeres, con |8 ponencia “La cerdmica

P} A\’ y

Seminario celebrado en Mosbuild (Moscu).

como material para Ia arquitectura mas vanguardista”. Asimismo,
participaron 6 empresas espafnolas (Azteca, Gres de Breda, Gres-
pania, Saloni, Venus y Vives) que mostraron 3 los asistentes |a
versatilidad de este material a través de soluciones constructivas
en las que la cerdmica desempefia un papel clave o diferenciador.
El seminario acogid por primera vez una pequefa muestra con las
novedades ceramicas mas destacadas que estas seis empresas
comercializan en el mercado de |a Federacion Rusa.

El desarrollo de este tipo de acciones es especialmente relevante
en |a Federacion Rusa, al ser el noveno importador mundial de ce-
rdmica y el cuarto en el ranking de destinos internacionales de la
Ceramica de Espana, con unas ventas aproximadas de 80 millones
de euros en 20089.

~

CINCO EMPRESRS CERAMICAS
ESPANOLAS EN LA MAYOR FERIA
DE ARQUITECTURA DE EEUU

Del 10 al 12 de junio, las empresas Porcelanosa, Roca Cerdmica,
Inalco, Azulejera Alcorense y Emac Complementos presentaron en
“AIA 2010 National Convention and Expo” sus nuevas propuestas
ante los profesionales de los sectores de la arquitectura, construc-
cion y el disefio de mas de Y0 paises.

El evento, celebrado en Miami y de caracter itinerante, edicion tras
edicidn va consolidando su posicidn de liderazgo dentro del mundo
de la arguitectura y del disefio en el 8mbito internacional, constitu-
yendo el principal punto de encuentro para los arquitectos estado-
unidenses desde 1857.

La superacion de los modelos tradicionales, |18 innovacion tecnold-
gica y la pujanza por el disefio mas vanguardista, en consonancia
con los valores de sostenibilidad aplicados a la construccion, son
las principales caracteristicas de los productos espafoles presen-
tados en la cita estadounidense.
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TILE OF SPAIN PRARTICIPA
EN LA FERIA DE CONSTRUCCION
PROJECT LEBANON

Tile of Spain participd por segundo afo consecutivo con un stand
informativo con zona de imagen en el pabellén internacional de Ia
feria de materiales y equipamiento de construccion “Project Leba-
non”, celebrada en Libano del 1 al Y de junio de 2010. En Ia zona de
imagen, varias empresas del sector (Gauafores, Roca y Undefasa

C_Q]g,_ entre otras) mostraron |as Ultimas novedades en disefo y tecnolo-
—— gia cerdmica.

Espana es el primer proveedor de Libano en producto cerdmico de

YES, alta calidad. En los ultimos doce meses las exportaciones a este

NOT ONLY WE CHOOSE pais superaron los 15 millones de euros, lo que significa un incre-

.@r@ SHHiSH mento del 26% respecto al mismo periodo del afio anterior. Libano

Si———— Wﬁ_ es uno de los pocos paises de su entorno en el que |a crisis interna-

cional apenas se ha dejado notar, gracias sobre todo al dinamismo
de ciertos sectores como el inmobiliario, el financiero y el turismo.

El stand informativo de Tile
of Spain en Project Lebanon
también incluys una muestra
de productos.

SEMANA DE LA COMUNIDAD =
VALENCIANA EN LA EXPO vy
SHANGHAI: ’ :

Durante Ia semana de |a Comunidad Valenciana en el pabellon de
Espana de |a Expo Shanghai, ASCER organizé una conferencia so-
bre los usos arquitecténicos de |la cerdmica, al que asistieron mas
de Y0 arquitectos, interioristas y prensa especializada. El evento,
contd con |a participacion del arguitecto valenciano José Ramon Tra-
moyeres y el arquitecto chino Feng Xu, bajo la ponencia “Ceramica
en arquitectura: traduciendo |a vision del arquitecto a la realidad”. El
objetivo de esta jornada fue posicionar en el mercado chino e inter-
nacional |1a cerdmica espafnola como lider en innovacion y diseno,

mostrando al visitante las multiples aplicaciones del azulejo en la Al ‘-.i. pup—p .

arquitectura contemporanea e interiorismo. Conferencia sobre cerémica en Expo Shanghai.

S
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CERAMICA CON VISTRS

El arquitecto cataladn Josep Montana i Trilla es el artifice de esta vivienda unifamiliar
ubicada en San Feliu de Codines (Barcelona), un proyecto en el que |a cerdmica
juega un papel fundamental y aporta a los diferentes espacios las cualidades téc-
nicas necesarias en cada caso, asi como todo su potencial estético.

or su versatilidad, sus posibilidades de-
pcnrativas Yy sus numerosas prestaciones
técnicas, la ceramica se ha convertido en uno
de los pilares de este proyecto arquitectanico,
con una presencia destacada tanto en |a fa-
chada y en las zonas de terraza exterior como
en las estancias interiores de |a vivienda. RAsi,

el arquitecto Josep Montana i Trilla ha logra-
do reducir al minimo |a variedad de materiales
usados, dotando al edificio de gran elegancia
y reforzando la contundencia de las formas.

En Ia fachada, la cerdmica confiere a la plan-
ta baja mauor peso, refuerza |a base del edi-

ficio y logra, a través del contraste con el hor-
migon blanco de la parte superior, un refinado
resultado estético. Para ello se ha utilizado
un gran formato (120x30 cm.) de color negro.
El material ceramico resulta idoneo aqui por
su alto grado de dureza, su sencillo manteni-
miento Yy su resistencia a la humedad y, en

Para crear un efecto visual de continuidad, la cerdmica utilizada en toda Ia casa es de los mismos tonos grises y negros.

12



LA CERAMICA LE
CONFIERE A LA PLANTA
BARJA MAYOR PESO,
REFUERZA LA BASE DEL
EDIFICIO Y LOGRR, A
TRAVES DEL CONTRASTE
CON EL HORMIGON
BLANCO DE LA PARTE
SUPERIOR, UN REFINRDO
RESULTADO ESTETICO

El pavimento de los interiores es un gres porceldnico de Apavisa en acabado Lapatto.

13



CERASPANA/26

general, a las diversas condiciones climato-
légicas y ambientales.

En el interior, 18 presencia de |a ceramica do-
mina los distintos espacios, siempre en tonos
grises y negros, tanto en pavimentos, donde
el material va colocado a testa para realzar el
efecto de continuidad, como en revestimientos
y peldanos. Esta unidad cromatica permite lo-
grar una armonia con el cristal, el aluminio y el
resto de elementos decorativos que terminan
de definir 1a personalidad de las estancias. El
acabado Lappato en los pavimentos interiores
aumenta la sensacidn de amplitud en los espa-
cios y rentabiliza al maximo la abundante luz.

LA UNIDAD CROMATICA DE
LA CERAMICA, EN TONOS
GRISES Y NEGROS, PERMITE
LOGRAR UNA ARMONIA CON
EL RESTO DE ELEMENTOS
DECORATIVOS QUE DEFINEN
LA PERSONALIDAD DE LAS
ESTANCIAS

EN LAS TERRAZAS, PARA
GARANTIZAR UNA MAYOR
SEGURIDAD, SE HA
UTILIZRDO UN RCABADO
ANTIDESLIZANTE

La cerdmica llega también a los espacios de
terraza exterior. De esta manera el arquitec-
to ha guerido unificar y potenciar el efecto de
profundidad. El producto utilizado aqui tiene
un acabado antideslizante gque ofrece mayor
seguridad en este tipo de pavimentos. Tanto
la cerdmica de las terrazas como |a que se
ha usado en interiores y fachada, son de la
firma Apavisa.

La vivienda, situada en un terreno de pendien-
te pronunciada, expone a la calle su parte
trasera y mas cerrada, mientras que se abre,
mediante grandes cristaleras, al otro lado,
sacando el maximo partido a 18 luz y a las
espectaculares vistas gue pueden disfrutarse
desde esa zona. El arquitecto refuerza de este
modo |3 privacidad del edificio, a la vez que fa-
vorece |13 integracion del mismo en el entorno
natural donde se encuentra B

L

En las zonas exteriores se ha colocado un gres porcelanico antideslizante.
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DARMSTADT: EXPRESION SOSTENIBLE

entro de las colaboraciones que |a industria ceramica espafola

mantiene con el mundo universitario a nivel internacional se encuen-
tra en un lugar destacado el convenio con |la Universidad de Darmstadt
—Alemania-, que ha incluido por segundo afio consecutivo dentro de su
plan de estudios como asignatura el taller formativo ,Material Innova-
tions: Ceramics”.

La materia impartida tiene como punto de partida la sostenibilidad, una
de las principales preocupaciones que estan manifestando cada vez
mas los futuros arguitectos a lo largo de su formacion. Por otro lado, es
también una creciente necesidad en |la sociedad actual y una visidn que
comparte absolutamente Ia cerdmica espanola.

La asignatura se enmarca dentro de la Catedra de Disefo y Construccion
Sostenible, de |a cual es titular el prestigioso arquitecto y profesor Man-
fred Hegger -Premio Solardecathlon en Washington 2007 y 2009- y con-
juga la inventiva de los estudiantes con todos los matices de |a realidad
de la industria (que los alumnos conocen de primera mano en el cluster
cerdmico de Castellon en 13 visita guiada que abre cada afio el curso).

“Material Innovations: Ceramics” ha aunado este afo expresion y soste-
nibilidad en proyectos imaginativos pero realizables -y, de hecho, ejecu-
tados por los estudiantes en pequefia escala- llevando a la cerdmica de
la mano de futuros arquitectos hacia |a arquitectura del futuro m

El objetivo es desarrollar nuevos productos basados en la sostenibilidad constructiva.

EN SU SEGUNDO ANO DE VIDA, “MRATERIAL
INNOVATIONS: CERAMICS” SE CONFIRMA COMO
UN IMPORTANTE PUNTO DE ENCUENTRO ENTRE
LA UNIVERSIDAD Y LA INDUSTRIA CERAMICA

Los alumnos estudian las cualidades de los materiales de cerdmica en la construccion y l1as posibilidades de los Ultimos modelos.



Entrevista

Martin Bechthold (1) y Christoph Reinhart (2)
Profesores de |la Graduate School of Design

de la Universidad de Harvard.

Los profesores de |a Graduate School of Design de Ia Universidad de Harvard
(estudios de arquitectura y diseno), Christoph Reinhart y Martin Bechthold,
desvelan en esta entrevista |a capacidad creativa e innovadora de sus alumnos
y las extraordinarias posibilidades estéticas y funcionales que pueden ofrecer
sus prototipos a la industria cerdmica. ASCER trabaja con esta prestigiosa

universidad desde 2007.

LA PERSONALIZACION ES

IMPORTANTE PARA UN PEQUENO,
AUNQUE CRECIENTE, SEGMENTO DE LOS
MATERIALES CERAMICOS PARA

LA ARQUITECTURA p)

¢Qué caracteristicas diferencian a las baldo-
sas cerdmicas del resto de materiales que se
usan en arquitectura?, écudles son sus pro-
piedades especiales?

MB: Los revestimientos cerdmicos compi-
ten en un mercado que cuenta con una am-
plia gama de productos. En comparacion con
otros materiales, la ceramica tiene muy pocas
limitaciones inherentes en formas, lo que le
permite tener oportunidades interesantes de
disefio. La diversidad de esmaltes permite
gran cantidad de efectos asi como de colores.
La larga vida y Ia facilidad de mantenimiento
y limpieza son una de sus ventajas para la
arquitectura. Entre los desafios de |a cerdmica
en arquitectura se encuentra el buscar solu-
ciones en el proceso de fabricacion que re-
suelvan los grandes volumenes. Por otro lado,
3 pesar de su amplia gama de productos en
el mercado, puede ser dificil para el disefiador
encontrar exactamente lo que busca. El arqui-
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tecto busca cerdmica personalizada en facha-
das y, hoy por hoy, no hay soluciones, por
ello estamos estudiando |a personalizacion
del producto en este campo.

Durante el estudio que estan llevando a cabo,
¢han descubierto algo nuevo o que descono-
cian acerca de |la ceradmica espafnola?

MB: Hemos disfrutado trabajando con las em-
presas e instituciones de |a industria cerdmi-
ca espanola y hemos aprendido mucho sobre
como funcionan y operan. La cooperacion
entre Ias Universidades, ASCER y Ia industria
es muy interesante, algo de lo que no éramos
conscientes hasta ahora.

¢0Queé conclusiones extraen del trabajo conjun-
to entre la Universidad y la industria?, équeé
ofrece y qué beneficios recibe cada uno de
ellos?

MB y CR: De manera generalizada, las indus-

trias son grandes conocedores de los aspec-
tos técnicos y economicos de |a produccion
de azulejos. Sin embargo, ese conocimiento
es muy especifico a ese proceso y, por tanto,
mas restringido a otras areas o campos. Las
universidades, en especial las escuelas de di-
sefio y arquitectura, tienen una capacidad Uni-
ca para abordar otros retos y reconducir los
problemas sin estar limitadas por las especifi-
caciones del sector. Con el fin de abordar so-
luciones innovadoras, es necesario tener un
profundo conocimiento técnico de la materia
asi como capacidad creativa para replantear-
se y repensar los problemas. Es a partir de
entonces cuando |a colaboracion entre 13 in-
dustria y las universidades se vuelve esencial
y beneficiosa. Hemos realizado un esfuerzo
en conocer a fondo |a industria comprendien-
do cudles son los flujos de produccion actua-
les y sus limitaciones. Actualmente estamos
tratando de superar algunas de estas trabas
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Los estudiantes apaortaron ideas innovadores en cuanto 3 disero que se transformaron en prototipos como 8stos.

a través de procesos de fabricacion con tec-
nologia digital punta que incluyen |a robotica.

El proyecto Futuros Cerdmicos combina es-
tudios sobre |la sostenibilidad y |a personali-
zacion. ¢Son estos dos conceptos realmente
compatibles?

CR: La sostenibilidad es un concepto algo
vago que abarca todo. Con el fin de obtener
resultados concretos, estamos trabajando en
|a construccion de una pantalla solar cerdmi-
ca de alto rendimiento porgue los requisitos
especificos para un sistema asi necesitan de
una cerdmica producida de forma personali-
zada. Esta investigacion nos permite llevar a
cabo el estudio simultdneo de ambas areas en
el proyecto Futuros Cerdmicos; es decir, el di-
sefo basado en el rendimiento energético y su
conexion con los métodos personalizados de
produccion de cerdmica mas vanguardistas.

Los alumnos de la Graduate School of Design
de Harvard han sido una parte esencial en el
desarrollo del proyecto Futuros Cerdmicos
con la aportacion de numerosas ideas que,
algunas de ellas, puede que lleguen a mate-
rializarse. ¢Podrian adelantar algo acerca de
estas ideas o prototipos a desarrollar?

MB: Los estudiantes han recibido formacion
sobre recubrimientos cerdmicos y sus tecni-
cas de produccion en un curso en auvtomatiza-
cion de la construccion que yo mismo imparti.
El curso ha tratado ampliamente el tema del
disefio personalizado y la fabricacion y los
estudiantes aportaron ideas innovadoras en
cuanto a disefo, que se transformaron en pe-
guenos prototipos como proyectos de fin de

curso. Estos trabajos estdn ayudando a la in-
vestigacion que vincula la sostenibilidad a la
produccién personalizada, pero el equipo de
investigacion también lleva a cabo su labor, de
manera independiente y con una profundidad
mayor, que la gue se le puede dar dentro de
un curso.

CR: Estamos trabajando en el disefio de un
sistema de pantalla solar de alto rendimien-
to para fachada curva definiendo “alto rendi-
miento” o “sostenible” como un disefio que
controla cuidadosamente la incidencia solar,
de forma gue el uso total de energia anual se
reduzca mientras gue los niveles interiores
de iluminacidén natural y vistas al exterior se
mantienen. Las fachadas curvas tradicional-
mente suponen un cambio en |a arquitectura
solar porgue las pantallas solares orienta-
das hacia el ecuador suelen ser horizonta-
les, mientras que las orientadas a occidente
U oriente utilizan habitualmente elementos
verticales para hacer frente a bajos angulos
solares. En este proyecto estamos traba-
jando en una fachada gue realice una tran-
sicion gradual entre los dos tipos. Teniendo
en cuenta que esta transicion probablemente
nos llevard a una forma muy compleja y es-
pecifica, trabajamos en técnicas de persona-
lizacion mejorada para construir una muestra
de escala de la fachada. Estamos desarro-
llando un software que exporta directamente
la informacion digital de nuestro entorno CAD
de diseno sostenible al mundo de |a fabrica-
cion digital. Al trabajar en un mismo entorno
esperamos superar gradualmente los obsta-
culos gue subsisten entre el disefo y 1a fa-
bricacion.
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¢Queé papel tiene 1a tecnologia en |a industria
azulejera, no sdlo en términos de calidad y
disefio sino también de sostenibilidad?, écual
es |a diferencia entre un producto realizado de
manera eficiente y otro que no lo ha sido?
MB: Hay bastantes aspectos a tener en cuen-
ta. Por un lado, |a tecnologia se aplica en Ia
fase de ejecucion del proyecto con |a busque-
da de disenos optimizados para su uso y para
determinar |a forma adecuada de produccion.
De esto trata nuestro estudio de prototipos.
Por otra parte, |a tecnologia juega un papel
importante en |a produccion y gestion de pro-
cesos. Desde |a perspectiva de |1a produccion,
la tecnologia y la sostenibilidad estan conec-
tadas a través del objetivo de reducir el con-
sumo de energia y las emisiones. La industria
ha reducido su consumo de energia y ya se
han implementado muchas tecnologias para
Ia produccion mas eficiente. Los restos en el
proceso de produccion se reciclan pero, en
la construccion, un porcentaje bastante sig-
nificativo de los azulejos se desperdician. La
energia y las emisiones asociadas a estos
restos son significativas, teniendo en cuenta
Ia gran cantidad azulejos que se consumen
anualmente. Encontrar formas para reducir
esos restos repensando orden, produccion,
ejecucion y procesos de instalacion a través
de tecnologias innovadoras es un gran desa-
fio, inevitable.

¢Cudl es la importancia de la capacidad de
personalizacidn o la sostenibilidad de un pro-
ducto en |a decision de proponerlo para un pro-
yecto de arquitectura o disefo de interiores?,
dquién presta mas atencion a esta cuestion?
La personalizacion es importante para un pe-
guefo, aungue creciente, segmento de los
materiales ceramicos para |a arquitectura, con
especial enfasis en las fachadas. Por lo gene-
ral, es impulsado por los profesionales del di-
sefio, arquitectos, ingenieros y especialistas
en fachadas.

¢Cudles son los principales retos para la bal-
dosa ceramica en el 3mbito de la arquitectura
y el interiorismo del siglo XXI?

MB: Por un lado, tenemos el reto de |a reduc-
cion de restos o deshechos para ser menos
dependientes de fuentes de energia no reno-
vable que conduzcan a la fabricacion de un
producto cerdmico cada vez mas sostenible.
Y, por otro, el de responder al creciente mer-
cado de pequenas series de productos de
azulejos personalizados. Una forma mas agil
de produccion, mas cercana y receptiva a las
necesidades de los clientes, va a adquirir pau-
latinamente mayvor importancia m
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CASA DECOR MADRID 2010

VIVIR ENTRE CERAMICRH

Del 20 de mayo al 20 de junio Ceramica de Espana presentd, con |a colaboracion
del arquitecto Hector Ruiz-Veldzquez, un espacio con el que demostro que lIa
ceramica también puede ser creadora de “un nuevo concepto de vivienda”.

Con |a personalidad como protagonista, esta es una apuesta clara por una nueva forma de entender los espacios y los revestimientos ceramicos.

ste afo Casa Decor llega a su mayoria

de edad. Cumple 18 afios de andadura, en
los gue ha acumulado experiencia y madurez
en sus mas de 60 exposiciones, pero con-
servando intacto su espiritu joven e inquie-
to. Salones, bibliotecas, bafnos, dormitorios,
cuartos infantiles, cocinas... mostraron a los
cientos de visitantes, que se detuvieron fren-
te al numero 29 de la calle Veldzquez de Ma-
drid, las ultimas tendencias en decoracian.

18

Este afo los estilos se alejan de las exceéntri-
cas propuestas de ediciones anteriores con
espacios y mobiliarios mas cldsicos, menos
rompedores, aunque igualmente modernos
y lujosos. Como muestra de estos nuevos
ejemplos habitacionales, |a propuesta que
presentd Cerdmica de Espafna. La marca pa-
raguas de la Asociacion Espanola de Fabri-
cantes de Azulejos y Pavimentos Cerdmicos
(Ascer) contd para esta ocasion con la co-

laboracion del reconocido arquitecto Héctor
Ruiz-Veldzquez para crear un espacio gue de-
mostrara que la cerdmica es capaz de adap-
tarse a las necesidades actuales y nuevos
habitos.

Unlimited Space [Ceramic House] es el nom-
bre del espacio gue se construyo, de 60
metros cuadrados, Yy en el que se utilizaron
pavimentos y revestimientos ceramicos no



La ceramica se ha puesto al servicio de un proyecto que explora las tres dimensiones.

solo en suelos y paredes, sino también para
realizar el altillo, muretes y muebles de obra.
Una apuesta innovadora en arquitectura inte-
rior gue pone de manifiesto la flexibilidad y la
maleabilidad de un material tradicionalmente
utilizado s6lo como revestimiento, Yy que aqui
dio como resultado un ambiente envolvente,
que multiplicaba los metros y la luminosidad
de la estancia.

CERAMICA EN 3D

Sobre una planta rectangular, Héctor Ruiz-Ve-
18zquez organizo un espacio tridimensional en
varios bloques y alturas, manteniendo una con-
tinuidad espacial a partir de un revestimiento
claro. El recorrido de |a estancia, de derecha a
izquierda y de abajo a arriba, ofrecia una nueva

experiencia habitacional en |a que se experi-
mentaba una gran libertad de movimiento.

Con Unlimited Space [ceramic house], la ce-
rdmica reveld las inmensas posibilidades de
transformacion y flexibilidad que puede ofrecer
a una vivienda. Tal y como pudo observarse,

LA CERAMICA REVELA

EN ESTE ESPACIO LAS
INMENSAS POSIBILIDADES
DE TRANSFORMACION

Y FLEXIBILIDAD QUE PUEDE
OFRECER A UNA VIVIENDRA

o

La cocina propuesta por Héctor Ruiz es sindnimo de clase,

;ﬂ\r.l i

o\

estilo y vanguardia.
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Detalles de la decoracion del salon.

|las cualidades del material cerdmico irrumpen
en los diferentes planos a modo de recorrido,
tanto en planta como en seccian, transforman-
do las dimensiones del espacio y entendiendo
3 éste como un paisaje Yy Nno como una suma
de habitaciones.

La casa permitia descubrir ideas de reforma
con materiales cerdmicos. El juego de alturas
resulta sencillo de ejecutar ya que |a cerdmica
es capaz de recubrir diferentes tipos de super-
ficies. En las areas compartidas, el saldon y
|a cocina, esta capacidad contribuye a poten-
ciar Ia sensacion envolvente. Para Ias zonas
de agua, aseo y bafo principal, el proyecto
aprovechd las propiedades mas funcionales
de |la cerdmica, como su impermeabilidad. La
variedad de formatos y la gama cromatica de
|las piezas cerdmicas amplian 1as opciones de
decoracion.

Sin duda, Unlimed Space fue uno de los es-
pacios mas espectaculares en esta edicion
de Casa Decor, donde no sdlo se muestra una
decoracion elegante, sencilla y moderna, sino
también una manera diferente de entender el
espacio, a través de un sugerente recorrido por
diferentes volUmenes y alturas, y con 138 cera-
mica como material protagonista |

LA VARIEDAD DE FORMATOS
Y LA GAMA CROMATICA

DE LAS PIEZAS CERAMICAS
AMPLIAN LAS OPCIONES

DE DECORRCION
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EDIFICIOS QUE AHORRAN

anrelie g

El equipo de Pich Rguilera, formado por Felipe Pich RAguilera
y Teresa Batlle, obtuvo en 2006 el Premio de Arquitectura
Sostenible que otorga el Foro Civitas Nova de Castilla-La
Mancha, por el Edificio Telefénica en Toledo. El compromiso
con el medio ambiente es su sena de identidad.
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El diseno, los materiales y detalles constructivos integran sistemas que aprovechan las condiciones del entorno.
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hora, mas que nunca, adquiere un enorme

valor el esfuerzo de los arquitectos que
buscan soluciones innovadoras, con prototi-
pos de edificios asequibles, que se constru-
yen rapidisimo y gue son flexibles porgue se
adaptan felizmente a |a vida de guien se aco-
moda en ellos, y encima, presumen de con-
ciencia sostenible. El duo barcelonés Pich-
RAguilera y Teresa Batlle forman parte de este
grupo de profesionales que han optado en su
trayectoria profesional por levantar edificios
gue ofrezcan una vida confortable sin agredir
a la naturaleza. Y sin inventos excesivamente
sofisticados.

En sus edificios hay cubiertas con aljibes de
3gua gue se usan para regar jardines aéreos
o para el consumo domeéstico, Ias paredes tie-
nen un doble revestimiento para crear barre-
ras contra el frio o el calor y aplican sistemas
tradicionales, como |a ventilacion cruzada
sustituyendo asi el aire acondicionado, entre
muchas otras propuestas.

De entre sus edificios destaca el call center
situado en Toledo, premiado con el Premio de
Arguitectura Sostenible del Foro Civitas Nova
2006. La fachada esta revestida con cerdmica
gue disend y fabricd una empresa local que ya
la comercializa.

El diseno, los materiales y detalles construc-
tivos integran sistemas que aprovechan las
condiciones del entorno y apoyan el confort
climatico de todos los espacios. Dos nucleos
tridimensionales y un portico soportan unas
losas de grandes dimensiones, como si de
una infraestructura de puentes a distintas al-
turas se tratase. Son estas grandes platafor-
mas las gque albergan los espacios de trabajo
del call center.

El espacio central del edificio es un espa-
cio abierto, atravesado por pasarelas de 5
metros de ancho gue se apoyan en unos
nucleos que contienen servicios y comunica-
ciones. Se trataba de generar un espacio de
gran plasticidad y flexibilidad, con Ia voluntad
de que los espacios de trabajo individuales y
de gran tension puedan siempre disfrutar de
toda la volumetria.

RADIOGRAFIA DEL EDIFICIO

Funcionalmente, el edificio esta claramente
diferenciado en tres zonas. La primera alberga
en todas sus alturas el servicio de operado-
res. Esta zona funciona como un gran atrio

LAS DOS FACHADAS
CERAMICRAS EN CELOSIA
CONTROLAN LA LUZ SOLAR
Y DAN LA LUZ NATURAL
SUFICIENTE R LOS ESPACIOS
DE TRABAJO

CERASPANA/26

climatizado con una cubierta que recoge todo
el espacio y que permite con sus diferentes
pendientes, capas Yy mMecanismos una cap-
tacidon optima de energia y una aportacion y
distribucion del aire (caliente o frio) a todos
los espacios.

Sigue en pagina 22...

La iluminacion natural del edificio se hace a través de dos fachadas ceramicas estudiadas que controlan la en-
trada de 13 luz solar.
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En el diserio del edificio se fusiona la forma arquitectdnica con el funcionamiento bioclimatico.

Toda la aportacion de iluminacion natural al edi-
ficio se hace a través de dos fachadas cerdmi-
cas en celosia estudiadas para poder controlar
13 luz solar y poder dotar de luz natural sufi-
ciente a los espacios de trabajo. Con este fin
se hizo un estudio pormenorizado de los mate-
riales cerdmicos, sus formatos, colocacion y
composicion.

Una segunda zona, intimamente ligada a |a pri-
mera, alberga el drea de descanso. Funciona

N N

.,

ESTE EQUIPO DE
ARQUITECTOS HA OPTADO

EN SU TRAYECTORIA
PROFESIONAL POR LEVANTAR
EDIFICIOS QUE OFREZCAN
UNA VIDA CONFORTABLE SIN
AGREDIR A LA NATURALEZA

Con la fachada ceramica se logra que la temperatura baje unos cinco grados.

2=

COMOo un gran invernadero que en invierno apo-
ya el confort de los otros espacios, estructu-
randose en un triple espacio con un acceso di-
recto a cada una de las plataformas de trabajo.

La tercera zona ubica oficinas, controles, sa-
las de formacion y servicios paralelos. Se tra-
ta de un conjunto de volumenes cerrados y
de patios semicubiertos. En esta area 13 infra-
estructura de puente se encierra en si misma
creando compartimentadas areas de trabajo
que dan todas ellas a patios cubiertos con
una funcion primordialmente climatica. Este
espacio orientado a norte, con sus patios con
vegetacion, funciona como regulador térmico.
La vegetacion juega un papel primordial en
estos patios por su efecto de refrigeracion na-
tural y de absorcion de ruido. Esta zona verde
es posible gracias a las cubiertas que captan
y almacenan el agua de lluvia.

La arguitectura desafia con edificaciones
como esta a las sociedades desarrolladas
con |a construccidon de edificios que causen
el menor uso posible de energia no renovable,
que produzcan menos contaminacion Yy resi-
duos y, por qué no, que resulten mas como-
dos, econdmicos, saludables y seguros para
las personas gue viven y trabajan en ellos. Y
éste es buen un ejemplo de ellom
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RZTECAR

SERIE-COLECCION SERSONS RG0
comercial@azteca.es
wwuw.azteca.es

NATUCER COLORKER
SERIE-COLECCION COTTO STONE SERIE QUARRTZ
natucer@natucer.es - wWwuw.natucer.es colorker@colorker.com - wwuJi.colorker.com
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GRES DE BREDA
SERIE GRES DE BREDR
COLECCION BREDRA BASALTO
info@gresdebreda.com
www.gresdebreda.com

e
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ibero@iberoceramica.com
wwuw.iberoceramica.com

Showroom CERASPANA/26
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TECNICERRAMICAH

SERIE CARIBE
tecniceramica@tecniceramica.es
wuwuJl.tecniceramica.es

ROCRA

SERIE BROADWAY
COLECCION TUTTOMASSA
info@rocatile.com
wwuw.rocatile.com
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AZULEV
SERIE BRSIC
azulev@azulev.es - wwuw.azulev.com

VIVES RZULEJOS Y GRES MYR CERAMICRA

SERIE POLINESIA COLECCION MOORER SERIE LINE

info@vivesceramica.com - wwul.vivesceramica.com general@ceramicasmyr.com - WuWuw.Ceramicasmyr.com
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GRESPANIA

SERIE FORUM - COLECCION 2010/2011 Y
SERIE KENRAI - COLECCION: 2010/2011
mail@grespania.com
wwuw.grespania.com

KEROS CERAMICA

SERIE FORUM - COLECCION MARMOLES
email@keros.com

wwuw.keros.com
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STN CERAMICA

SERIE LEND - COLECCION MADERRAS GRES
stnceramica@stnceramica.es
wwuw.stnceramica.es

GUIBOSAH
SERIE-COLECCION LUXOR
guibosa@guibosa.com
wwuw.guibosa.com
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Noticias y Eventos _

Noticias de Empresa

ACTAR Y CERAMICA

DE ESPANA PUBLICAN
EL LIBRO DE PRESTIGIO
“RITMOS, CICLOS,
COMPORTAMIENTOS”

Con el titulo de “Ritmos, Ciclos,
Comportamientos”, Cerdmica de
Espafna, en colaboracion con Ia
editorial ACTAR ha publicado un
libro en formato prestigio que ex-
plica en profundidad 4y para un
publico profesional algunas de
las obras de referencia en el pa-
norama arquitectdnico actual que
mejor recogen e interpretan las posibilidades que ofrece la cerdmica,
comentadas por sus propios autores.

thms, Ciclos,
Comportamientos

LA CERAMICA -

EM ARQUITECTURA

Entre muchas otras, en |a seleccidn de obras que se han analizado en
el volumen se encuentran los trabajos que se han destacado este afo
con los Premios Cerdmica de ASCER -el Paseo de |a Playa de Poniente
de Benidorm (Premio Arguitectura) y |a Rehabilitacion de la Casa del

Condestable en Pamplona (Premio Interiorismo)-, el Palacio de Con-
gresos Expo Aragon o, a nivel internacional, el complejo multifuncional
Central Saint Giles (Londres), y Whirls & twirls (Metro de Nueva York).

El libro se puede encontrar en 18s principales librerias especializadas
de todo el mundo y es el tercer tomo de |a serie de monograficos de “La
Ceramica en Arguitectura” m
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ROSA GRES ESTRENA FABRICA

Recientemente ha entrado en funcionamiento la nueva planta de pavi-
mentos de Rosa Gres, que ha supuesto una inversion de 25 millones de
euros. Gracias al disefo de |a planta, y a Ia tecnologia de Ultima genera-
cion instalada, Rosa Gres puede ofrecer al mercado productos exclusivos
como pavimentos y piezas especiales de gres porceldnico en gran forma-
to, fabricadas tanto mediante prensado en seco, como con extrusion. En
las recién estrenadas instalaciones, también se han aplicado criterios de
sostenibilidad en todos los procesos industriales que permitirdn reutilizar,
reciclar, preservar recursos, gestionar de forma optima |a energia e implan-
tar sistemas de gestion y ahorro energético.

Entre los proyectos mas recientes de Rosa Gres, destacan las uUltimas
tiendas de Mango Turquia y Londres; la Bodega Protos, en Penafiel, Valla-
dolid, firmada por el internacional Richard Rogers; y las piscinas olimpicas
del Chongging Jian Nan Sports Center en Chinam

ROCERSA CREA SU DEPARTAMENTO DE PROYECTOS

Rocersa, en su afdn de ofrecer nuevos productos y servicios, ha puesto
en marcha un departamento gue ofrece soluciones cerdmicas capaces
de adaptarse a multiples proyectos: fachadas ventiladas; pavimentos
sobreelevados, antideslizantes, para uso en espacios publicos tanto de
exterior como de interior, etc. El Departamento de Proyectos esta forma-
do por un equipo de profesionales que asegura |a calidad de los proyec-
tos que se desarrollan, desde |a idea hasta la finalizacion de |a obram




Servicio al Lector

ASCER

C/. Ginjols, 3

Castellén 12003, ESPANA
global@ascer.es
wwuw.spaintiles.info

Tel.: +34 - 964 72 72 00
Fax: +34-964 727212

Cumplimente el siguiente formulario y envielo al fax: (+34) 964 72 72 12

A) Quisiera recibir mas informacion sobre las siguientes empresas que aparecen en Ceraspana:

o APAVISA PORCELANICO O GUIBOSA 0 ROCA

0O AZTECA O IBERORLCORENSE 0 ROCERSA

0 AZULEJERA ALCORENSE O INALCO 0 ROSA GRES

O AZULEV 0 KERABEN O SALONI

0 COLORKER o KEROS CERAMICA o STN CERAMICA

0 EMAC COMPLEMENTOS o MYR CERAMICA o TECNICERAMICA
0 GRYARFORES 0 NATUCER 0 UNDEFRSRA

0 GRES DE BREDA 0 PORCELANATTO O UNICER

0 GRESPANIA 0 PORCELANOSA o VENUS CERAMICA

O VIVES RZULEJOS Y GRES

Su profesion:

O Importador O Distribuidor O Constructor
0O Colocador 0 Comerciante O Arquitecto
O interiorista 0O Otros

B) Desearia seguir recibiendo informacion sobre |a industria espanola de baldosas cerdmicas

O Actualice la siguiente informacion: 0O Elimine de su lista el siguiente contacto: O Incliyanme en su lista de envios:

LTl = Y A Y = N PPN
L= = PP PPN
(= n == PPN
[T = [ PPN

La cumplimentacion de los datos personales solicitado en el formulario es completamente voluntaria, pero necesaria para mantener
correctamente actualizada |a base de datos. La informacion serd incluida en ficheros automatizados destinados al cumplimiento del
objeto del servicio, consintiendo a su conservacion con caracter indefinido hasta que ejerza su derecho de cancelacian, y seran tratados
de forma confidencial por ASCER y por todas aquellas entidades que, atendiendo 3 |13 finalidad y el objeto de |a toma de datos, puedan
intervenir en su gestian. Para cumplir con su finalidad de directorio sectorial, y gue terceros interesados puedan ponerse en contacto con
aguellas entidades o personas que consten en dicha base de datos, es necesario facilitar el acceso por parte de terceros y su cesion a
los mismos, dando aguellos que aparecen su consentimiento expreso para dicha cesion al facilitarnos su informacion o al no ejercer su
derecho de cancelacion u oposicidn a dicha cesion. Usted podra dirigirse a8 ASCER para solicitar 1a consulta, modificacidn, cancelacion
de los datos gue nos ha facilitado, u oposicion posterior al tratamiento, por escrito a |a direccion C/ Ginjols, 3, 12003 Castellan (Espana),
a la atencion de “Servicio de Proteccion de Datos”, o al telf. 0034964727200, fax 0034964727212, 6 e-mail: global@ascer.es.
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